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Kino - sztuka wobec mediatyzacji
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Wstep

Wspodlczesna kultura opiera sie, z jednej strony na komercjali-
zmie, konsumpcjonizmie i hedonizmie, z drugiej na racjonalno-
Sci, indywidualizmie i technologizacji. To dzieki tym wszystkim
cechom, nasza epoka, tzw. wiek ekranow czy streamingu, przez
dlugi czas charakteryzowala sie mniej lub bardziej uéwiadomio-
nym brakiem uwazno$ci i mieszaniem porzadkéw miedzy tym
co wykreowane, poépieszne i prowizoryczne a tym co realne,
powolne i stalel. Uwazno$¢ w odbiorze tresci kultury przesta-
la by¢ oczywista i pewna. Taki stan rzeczy powoduje, ze tworcy
i producenci, tez filmowi, XXI wieku musza by¢ uwaznymi, zdy-
scyplinowanymi rzemie$lnikami i profesjonalnymi zarzadcami.
Kazdorazowo trzeba pamieta¢ o wieloSci mozliwych strategii

* Niepublikowany fragment wiekszej calo$ci o filmach na temat artysty
i sztuki

1Zob. na ten temat m.in.: K. Chmielecki, The Concept of Ocular-
centrism & Photographic Models of Vision From the Perspectives of
Software Studies and Cultural Analytics Methods of Social Media Images
and the Consumer Society Theory, “Studia Medioznawcze”, 2023, t. 22,
nr 3 (86), s. 962—994.
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budowania zainteresowania filmem. Rzeczywisto$¢ medialna
ujawnila zasadniczo wszystkie ich warianty. Najcze$ciej wska-
zywane strategie kreowania atmosfery fascynacji to: strategia
kreacyjnosci, gry-zabawy, autorytarno$ci, innowacyjnosci, este-
tyzacji. Tylko dzieki takiemu podejsciu do swojej roli w prze-
strzeni wirtualnej arty$ci i producenci maja szanse zaistniec.
Kluczem do sukcesu w branzy rozrywkowej jest wszak umiejet-
no$¢ budowania relacji spolecznych i zwiazane z nia: samos$wia-
domo$¢, utylitarno$é¢ i skuteczno$¢é podejmowanych dzialan.
Trudno czasami przewidzie¢ ich efekt, zaplanowaé wszystkie
konsekwencje, ale na pewno §wiadomos¢ celow i sity mediow
jest w tej sytuacji konieczna.

Proponowane spojrzenie na zmiany w sztuce filmowej, zwi-
azane z poglebiajaca sie mediatyzacja, nie zwalnia od pamieci
o istotno$ci tych ustalen dla zrozumienia szerszego mechani-
zmu transformacji komunikacji i kultury (por. m.in. cyfryzacja,
digitalizacja), jej specyfiki w réznych domenach zycia publicz-
nego. Przykladowo na polu sztuki kinematograficznej chodzi
o podkreslenie konieczno$ci ponownego przyjrzenia sie rozu-
mieniu i definiowaniu podstawowych, zdawaloby sie, pojeé:
kino, film2 czy telewizja3s.

Celem tych rozwazan jest wskazanie strategii wywierania
wplywu (m.in. taktyki: zaangazowania, wzbudzania zaintereso-
wania poprzez kreowanie aury wyjatkowosci czy wzajemnosci
i wymiennoSci perspektyw) stosowane przez tworcow biogra-
ficznych filméw i/lub seriali o artystach. Takie ustawienie per-
spektywy badawczej sugeruje wstepne os$wietlenie pewnych
mechanizmoéw perswazji, a nie analize czy interpretacje kon-
kretnych filmow4.

2 Zob. m.in.: G. Wyczynski, Uwagi na temat rozréznienia pojeciowe-
go film™-, kino” w teorii filmoznawczej, ,Sztuka i Dokumentacja”, 2019,
nr 21, s. 45—58.

3 B. Sobczak, Retoryka telewizji, Poznan, 2018.

4 Niewatpliwie ciekawymi przykladami moga byé: Bodo (2016) w
rezyserii Michala Kwiecinskiego i Michala Rosy, Osiecka (2020) Roberta
Glinskiego i Michala Rosy, Bo we mnie jest seks (2021) Katarzyny
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Uwaznos$c¢ versus mediatyzacja

Joanna Najbor, przypomniala, ze ,[w] erze kultury konwergen-
¢ji trudno traktowaé film jako autonomiczny tekst artystyczny
ijako$¢ catkowicie niezalezng od swojego otoczenia”s. Dlatego
tez medioznawcy sa zgodni, ze ,film nalezy rozpatrywaé w kon-
tek$cie odmiennych form przedstawieniowych, rézniacych sie
od siebie estetyka, technologia, spolecznym odbiorem i sposo-
bem dystrybuowania®. Kluczowe pytania to wiec: jak nalezy
rozumie¢ ,mediatyzacje” w kontekscie sztuki filmowej? W jaki
spos6b wplywa ona na artystyczny przekaz audiowizualny?
Odpowiadajac na pierwsze z nich warto przypomnie¢, ze media
sa rodzajem posrednikéw miedzy rzeczywisto$cia spoteczna
a odbiorcami. Od lat mowi sie o zjawisku glebokiej mediatyza-
cji (deep mediatization), ,poniewaz o wiele bardziej niz w po-
przednich okresach media cyfrowe stanowia nieodlaczny ele-
ment procesdéw spolecznych i przemian”7. W kontekécie sztuki
filmowej jest to poérednictwo drugiego stopnia, bo miedzy

Klimkiewicz. Ten ostatni planowany byt nie tylko jako pelnometrazowy
film fabularny, ale tez jako serial telewizyjny (por. tez A. Marchewka,
Mity i #metoo, ,Kino”, 2021, nr 12, s. 28—31; B. Kosecka, Bo we mnie jest
seks (rec.), ,Kino”, 3032, nr 12, s. 90—91). Twdércom wskazanych przeka-
z0w zalezalo, zeby sieganie po biografie postaci z przeszlosci, tak mocno
rozpoznawalnych: jak Eugeniusz Bodo, Agnieszka Osiecka czy Kalina
Jedrusik, sprzyjalo lepszemu zrozumieniu przeszloSci czy wspdlczesnosci.
W przypadku pierwszego tytutu chodziloby przede wszystkim o stosowa-
nie taktyki zaangazowania i kreowanie aury niezwyklosci. Podobng droge
obrali tworcy biografii Kaliny Jedrusik. Drugi tytul odsyla z kolei do tak-
tyki wymiennoS$ci perspektyw, wzajemno$ci do$wiadczen — wszak
Agnieszka Osiecka jest jedng z mniej celebryckich postaci, co nie znaczy,
ze nie jest barwna osobowo$cia polskiej kultury muzycznej.

5 J. Najbor, Mediatyzacja dyskursu filmowego na przyktadzie filmu
LZimna wojna” (2018) Pawtla Pawlikowskiego — wyniki badan wia-
snych, ,Mediatization Studies”, 2021, nr 5, s. 77.

6 B. Skowronek, Dyskurs filmowy jako odmiana dyskursu medialne-
go, w: Dyskurs i jego odmiany, red. B. Witosz, K. Sujkowska-Sobisz,
E. Ficek, Katowice, 2016, s. 190.

7 A. Couldry, N., Hepp, The Mediated Construction of Reality:
Society, Culture, Mediatization, Cambridge, 2017; G. Ptaszek, Edukacja



168 Iwona Grodz

obrazem (mniej lub bardziej realnym wyobrazeniem) rzeczywi-
stosci spolecznej a odbiorcami. Mediatyzacja sztuki filmowej to
wiec przepuszczenie dyskursu filmowego — kopii istniejacej lub
nieistniejacej rzeczywistosci — przez filtr nowych medi6éw maso-
wych, w ktory wpisane sa konteksty: instytucjonalne, ideolo-
giczne, ekonomiczne i psychologiczne. Media czynia zapo$red-
niczona medialnie rzeczywisto$c filmowa podwojnie zmediaty-
zowanag, niebedaca realnym odbiciem rzeczywistoSci, ale ksztal-
tujaca jej obraz i wplywajaca na podejmowane przez ludzi dzia-
lania spoleczne. Agnieszka Ogonowska pisata o kryzysie media-
¢ji, ktory jest efektem kryzysu reprezentacji w taki sposob:

Obraz cyfrowy nie odnosi sie do rzeczywisto$ci zewnetrznej (isto-
ta reprezentacji) ani nie posredniczy w kontakcie jednostki ze
$wiatem (istota mediacji).8

Doprowadzilo to do sytuacji braku dystansu percepcyjnego
i poznawczego miedzy mediami a czlowiekiem9. W tym sensie
media sa rozumiane dwojako: jako material zapisania-utrwala-
nia rzeczywisto$ci, w postaci przekazu filmowego (film jako
medium) oraz media jako spos6b przechowania i udostepniania
tego typu wypowiedzi o charakterze tworczym (no$nik czy plat-
forma streamingowa oraz ustugi typu: SVOD i TVOD, AVOD
jako medium). Podsumowujgc wstepne ustalenia:

Mediatyzacje filmu mozna zatem interpretowa¢ w konteksScie
zaro6wno przemian samej sztuki filmowej, jak i ewolucji dyskursu
filmowego.10

medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediéw masowych w dobie Big
Data i algorytmizacji, Krakow, 2019.

8 A. Ogonowska, Cyberpsychologia. Nowe horyzonty badan medi-
ow 1 ich uzytkownikéw, w: A. Ogonowska, Cyberpsychologia.
Media — uzytkownicy — zastosowania, Krakow, 2021, s. 9.

9 P. Zawojski, Technokultura i jej manifestacje artystyczne.
Medialny swiat hybryd i hybrydyzacji, Katowice, 2016, s. 9.

10 Najbor, Mediatyzacja..., dz. cyt., s. 77.
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Kolejna kwestig sa odpowiedzi na pytania typu: Dlaczego wply-
wanie na uwazno$¢ mozna poczytywac za przejaw ,mediaty-
zacji’? Jak na stosowane przez tworcoOw techniki perswazyjne
wplywa fakt mediowania filmow/seriali przez platformy streamin-
gowe? Czy ijak odbioér w TV/kinie i ten ,na zadanie” oddzialujg na
stosowane przez tworcow techniki wplywu isamg uwazno$é
widza? Nie na wszystkie pytania mozna odpowiedzie¢ w jednym
tekscie. Warto jednak wszystkie te kwestie mie¢ na uwadze.

Uwaga jest pojeciem, ktdre wrdcito do psychologii po dlugim
okresie banicji. Wyrzucona przez behawioryzm ze slownika psy-
chologicznego (jako termin ,mentalistyczny”) uwaga stala sie
jednym z gléwnych pojeé psychologii poznawczej.1!

Jako mechanizm redukcji nadmiaru informacji, umozliwia sku-

pienie, a wiec sprzyja wyostrzeniu $wiadomosci tresci, ktére do

nas docieraja i eliminacji automatyzmu myslenia czy jego rozpro-

szeniu. NajczeSciej wskazywane funkcjeuwagi—uwaznos$ci to:

» selektywnos¢ (przesiewanie) — ,zdolno$¢ do wyboru jednego
bodzZca czy zrodla stymulacji kosztem innych”;

+ czujno$¢ (przedtuzona koncentracja) — ,zdolno$¢ do dlugo-
trwalego oczekiwania na pojawienie sie SciSle sygnatu, przy
jednoczesnym ignorowaniu pozostalych bodzcéow (szu-
mow)”;

« przeszukiwanie — ,systematyczne badanie pola percepcyjne-
go w celu wykrycia obiektu (tj. celu) spelniajacego okreslone
kryteria”;

» podzielnos¢ (kontrola czynno$ci jednoczesnych) — ,,zdolno$c
rozdzielania zasoboéw uwagi na dwie lub wiecej czynnoéci
wykonywanych jednocze$nie”;

« przerzutno$¢ — ,zdolnos¢ uwagi do przelaczania sie miedzy
dwoma zadaniami, obstlugiwanymi przez rdzne procesy prze-
twarzania informacji”12.

11 E. Necka, Psychologia. Podrecznik akademicki, Gdansk, 1999, t. 2,
s. 76.
12 Tamze.
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To zestawienie pokazuje, ze myslac o ,uwaznosSci” zwykle
wskazywano na trzy aspekty pojecia ,uwaga”: poznanie, selek-
cje i przetworzenie. Pierwszy odnosi sie do uwagi jako
~poznawczego ogniwa miedzy ograniczong iloScia informacji,
ktéra manipulujemy umystowo w danym momencie i ogromna
iloscia informacji dostepnych za posrednictwem zmyslow, prze-
chowywang w pamieci i pochodzaca z innych proceséw poznaw-
czych”3, Drugi punkt widzenia, na pierwszy plan wysuwa
~selektywne aspekty spostrzegania, ktore polegaja na koncen-
tracji na pewnych cechach otoczenia przy jednoczesnym
wzglednym wykluczeniu innych jego przejawow”14. Trzeci prze-
jaw odnosit sie do mechanizmu przetwarzania wyselekcjonowa-
nych informacji oraz aktualizacji treSci przechowywanych w pa-
miecil5. Uwazno$¢ spelia wiec szereg waznych funkcji, ktore
polegaja na: selekcji, czujnosci, przeszukiwaniu pamieci i kon-
troli czynnos$ci jednoczesnych. Z tego powodu mozna nawet
stwierdzi¢, ze — uwazno$¢ de facto sprzyja rozwijaniu wolnosci.

W konteksScie rozwazan o streamingu i uwaznos$ci wazng
kwestia jest habituacja versus dyshabituacja. Pierwszy termin
oznacza przyzwyczajanie sie do bodzca, ktory przez dhuzszy czas
nam towarzyszy. Drugie zjawisko wystepuje, gdy zmiana w zna-
nym bodZcu sprawia, ze ponownie zaczynamy zwraca¢ nan
uwage oraz ,adaptacji sensorycznej”, ktéra jest czasowq reakcja
fizjologiczng na odczuwang zmiane w otoczeniu (np. $wiatlo,
barwe). Ta ostatnia na og6l nie podlega $wiadomej manipulacji
czy kontroli. Reakcje zwigzane z adaptacja sensoryczna (fizjo-
logiczna) zachodza glownie w naszych narzadach zmystow,
natomiast reakcje zwigzane z habituacja poznawcza zachodza
glownie w naszych mozgach i maja zwiazek z uczeniem sieté.

13 R. Sternberg, Psychologia poznawcza, ttum. E. Czerniawska,
A. Matczak. Warszawa, 2001, s. 94.

14 A. S. Reber, Stownik psychologii, tham. B. Janasiewicz-Kruszynska,
red. I. Kurcz, K. Skarzyniska, Warszawa, 2000, s. 803.

15 7. Chlewinski i in., Psychologia pamieci, Warszawa, 1997, s. 136.
16 Sternberg, Psychologia poznawcza, dz. cyt., s. 74.
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W zwigzku z tymi ustaleniami rodza sie pytania: co decyduje
o odrzuceniu pewnych informacji czy zrodel stymulacji przez
odbiorcow kanaléow telewizyjnych lub platform z filmami czy
serialami? Kiedy zachodzi taka selekcja?

Cze$¢ badaczy pisala o wezesnej selekejil7, ktora odnosi sie
do przeswiadczenia, ze uwaga dziala na poziomie procesow
percepcyjnych i tu juz nastepuje selekcja informacji. Oznacza
to, ze dokonujemy selekcji informacji od razu po tym, kiedy
zostaja one zarejestrowane na poziomie sensorycznym. O tym,
ktore informacje zostana spostrzezone decyduja wlasciwosci
fizyczne bodzcow. Dzialanie uwagi jest mechaniczne, nie za-
pewnia elastyczno$ci funkcjonowania poznawczego (ze wzgledu
na wezesne ukierunkowanie proces6w poznawczych). Inni psy-
chologowie percepcji podkre$lali wazno$é podinej selekejil8,
w ktorej pojawia sie ,,ostabiacz”. Informacje nie wyselekcjono-
wane przez uwage nie sa blokowane i bezpowrotnie odrzuca-
ne, lecz oslabiane, w takiej postaci przechodzg one do dalszych
etapow przetwarzania informacji i moga zosta¢ wykorzystane,
jesli okaze sie to konieczne. Tak wiec selektywny odbiér infor-
macji dokonuje sie w trzech etapach: analiz wlasciwosci fizykal-
nych bodzcow, analiz charakterystycznych wzorcoéw percepcyj-
nych, analiz znaczenia i sensu informacji (szeregowanie).
Trzecia grupa naukowcdw zajmujacych sie uwaga wskazywa-
la jeden elastyczny filtr selekcji informacjil9. Na poziomie plyt-
kim dochodzilo do szybkiego przetwarzania fizycznych wlasci-

17 Zob. model Donald Broadbendta z roku 1987 (D. E. Broadbent,
Perception and Communication, Oxford 1987).

18 Zob. model Anne Treisman z roku 1980 i 1991 (A. M. Treisman,
G. Gelade, A Feature Integration Theory of Attention, ,Cognitive
Psychology”, 1980, no. 12 (1), s. 97—-136; A. M. Treisman, Search, Simi-
larity and the Integration of Features between and within Dimensions,
w,Journal of Experimental Psychology: Human Perception and Perfor-
mance”, 1991, no. 17 (3), s. 652—676.

19 Zob. model Jamesa Johnstona (J. C. Johnston, R. S. McCann,
& R. W. Remington, Selective Attention Operates at Two Processing
Loci, in: Converging Operations in the Study of Visual Attention, ed.
A. Kramer, Washington 1996, s. 438—459).
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wosci bodzcoéw. Na glebokim do ich ,,obrobki”, ktéora ma cha-
rakter semantyczny. W tej teorii (integrujacej) filtr przepuszcza
wiecej informacji, ale ich selekcja jest wolniejsza. Ostatnia
grupa teoretykow uwagi20 zastanawiala sie nad tym, od czego
zalezy latwo$¢ versus trudno$¢ przeszukiwania informacji?
Ustalili oni, ze dla latwosci i szybkoSci poszukiwania znaczenie
maja: stopien podobienstwa bodZca-celu i dystraktoréw oraz
stopien podobienstwa miedzy tymi ostatnimi. Ostateczny wnio-
sek, z tych wszystkich ustalen, prowadzil do tezy, ze poprawa
koncentracji to kwestia treningu. Czlowiek moze nauczy¢ sie
alokacji dostepnych zasob6w uwagi, aby koordynowa¢ wykony-
wanie wiecej niz jednego zadania jednoczesnie.

Biorac pod uwage te wszystkie ustalenia, mozna odpowie-
dzie¢ na pytanie: dlaczego wplywanie na uwazno$¢ jest
poczytywane za przejaw ,mediatyzacji”, odwolujac sie do ksi-
azki Agnieszki Ogonowskiej, w ktorej autorka dobitnie podkre-
slila, ze ,czlowiek ulegl usieciowieniu w sensie metaforycznym,
symbolicznym i dostownym — fizycznym, technologicznym”21.
Taki stan rzeczy sprzyja zainteresowaniu wplywem technologii
na ludzkie emocje, uczucia, procesy poznawcze, tozsamo$¢22,
W kontekscie streamingu waznym zwigzkiem jest relacja tech-
nologii i psychologii poznawczej23 oraz zagadnienia z zakresu
neuropsychologii24. W ten spos6b moéwi sie o paradygmacie
psychologicznym: behawioralnym i poznawczym (kognityw-

20 Zob. teoria przeszukiwania pola percepcyjnego (E. Necka, J. Orze-
chowski i inni, Psychologia poznawcza, Warszawa, 2020, s. 195—200).

21 Ogonowska, Cyberpsychologia..., dz. cyt., s. 10.

22 Swiadezy o tym choéby cyberpsychologia rozumiana jako ,[...]
obszar badan, ktory dotyczy zwiazkdéw czlowieka i nowych technologii
ujmowanych w perspektywie psychologicznej” (tamze, s. 21).

23 Zob. ,Multitasking i efektowno$¢ funkcjonowania cztowieka w za-
kresie przetwarzania i zapamietywania informacji z réznych Zrodel”
(tamze, s. 28—29).

24 Zob. ,wplywu nowych technologii (poszczegélnych aplikacji, pro-
duktéw) na aktywnosé oérodkdw mowy, neuronéw lustrzenych) oraz na
poziom naurotransmiteréw w perspektywie motywacji uzytkownikow do
korzystania z tych medialnych rozwigzan” (tamze, s. 30).
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nym) w badaniach nad mediatyzacja. W pierwszym w centrum
uwagi jest ,,wplyw Srodowiska online na zachowania spoleczne
uzytkownikéw”’25. W drugim ,wplyw wielozadaniowo$ci na
efektywne przetwarzanie informacji, zapamietywanie, mysle-
nie, percepcje, komunikacje itp.”26.

Podsumowujac powyzsze ustalenia trzeba precyzyjnie
powiedzie¢, ze tylko umyst uwaznego nadawcy i odbiorcy odbie-
ra i koduje wszystkie informacje ,tu i teraz”, ale nie stara sie ich
pochopnie oceniaé¢, a nawet nazywac, tylko koncentruje sie na
nich i z dystansu analizuje. Zauwaza to, co zwykle umyka, bo
nasze glowy sa zbyt zajete przeszloScig albo wybieganiem
w przysztoéc. Niektorzy twierdza, ze ludzki umyst jest jak ocean.
Natomiast fale — to wszystkie zaklocenia: nadmierne bodZco-
wanie informacjami czy zjawisko speed-watching?7. Uwaz-
noé¢ to ,bycie na fali”28 — tak niezbedne w zmediatyzowanym
Swiecie starych mediow.

Film, serial biograficzny versus streaming

Filmy i/lub seriale biograficzne sg przede wszystkim forma roz-
rywki, ale moga by¢ tez forma ksztaltowania gustow widzow,

25 Tamze, s. 33. Perswazja na platformach streamingowych moze oka-
zaé sie problemem, gdy nie tylko/albo nie tyle zaspokaja rzeczywiste potrze-
by widzéw, co raczej poszerza asymetrie wladzy miedzy nadawcami
a odbiorcami. Wiele manipulacji w przestrzeni wirtualnej jest trudna do
uchwycenia. Dlatego tak wazna jest Swiadomo$¢ tego, w jaki sposob nadaw-
cy wykorzystuja bodZce, techniki i mechanizmy reklamy do wywierania
wplywu na widzow ogladajacych filmy. Tylko dzieki wiedzy i edukacji na ten
temat mozliwe jest ograniczanie praktyk manipulacyjnych. Ich skutecznosé
zalezy jednak albo od przestrzegania okreSlonych zasad przez nadawcéow,
albo od potrzeb odbiorcow, ktorzy maja okreslone (wspolne) cele i interesy.

26 Tamze, s. 33.

27 Zob. m.in.: M. Kowalski, ,,Speed-watching”, czyli widz w pogoni za
nadmiarem cyfrowej tresci, ,Dziennikarstwo i Media”, 2021, nr 16, s. 11—24.

28 Zob. m.in.: A. Blaszczak, Wplyw treningu redukcji stresu oparte-
go na uwaznosci (MBSR) na zdrowie fizyczne, ,Annales Universitatis
Mariae Curie-Sklodowska”, 2018, t. XXXI, nr 1, s. 61—73.
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poszerzania ich kompetencji, wiedzy. Dodatkowo przyblizaja
tworczoé¢ artysty-bohatera. Ostatecznie tez pozwalaja cieszy¢
sie kunsztem gry aktorskiej, wyrafinowaniem w realizacji zdjec
i scenografii. To opowieSci, ktore budza, otwieraja oczy, a nie
koja i stwarzaja iluzje czego$ czego nie ma. Trudno wiec maso-
wemu widzowi uczestniczy¢ w rytuale, w ktérym czesto nie
maja szansy zaistnie¢ podstawowe dlan zjawiska z zakresu psy-
chologii odbioru: ,identyfikacji” i ,projekcji”. Ale to nie elimi-
nuje zainteresowania, fascynacji i pragnienia poznania osobo-
woSci innej, bo nieoczywistej. Czasami widza moze wszak inte-
resowac wizja Swiata mu bardzo odleglego, bo to jedyny sposob
poznania innego wymiaru wspolczesnoéci. Moze chodzi¢ tez
o bezpieczne zredukowanie zagrozen plynacych z wejscia don
bez odpowiedniej wiedzy czy przygotowania.

Badacze jednym glosem podkreslaja wazno$¢é medium i struk-
tury komunikatu audiowizualnego. Dawid Junke przypomnial, ze
seriale nowej generacji czesto sa charakteryzowane jako majace
~Kinowa jako$¢”29. Natomiast za ,filmowe” w swoim charakterze
bywaja uznawane zaré6wno serie epizodyczne, jak i silnie zseria-
lizowane produkcje platform streamingowych, ktoére zgodnie
z rozpoznaniami Amandy D. Lotz sa przedstawiane jako ,tele-
wizja dystrybuowana internetowo”3°, a nie zupelnie nowe me-
dium3t.

Podstawowa jednostka serialu to odcinek. Jest on rodzajem
matrycy fabularno-dramaturgicznej. W przypadku seriali bio-

29 Zob. m.in. tego autora: D. Junke, Od ,,minstrel shows” do ,,prime-
time'u”. Sitcom jako telewizyjny gatunek teatralny, w: Teatr wobec
filmu, film wobec teatru, red. E. Partyga, G. Nadgrodkiewicz Warszawa,
2015, s. 253—263.

30 A. D. Lotz, Portals: A Treatise on Internet-Distributed Television,
Michigan, 2017, https://quod.lib.umich.edu/m/ma-i ze/mpub9699689
/1:6/—portals-a-treatise-on-internet-distributed-televi sion?rgn=di-v
1;view=fulltext (dostep: 06.11.2022).

31 D. Junke, Wspétzawodnictwo czy wspélpraca? Formalne i prze-
mystowe zaleznosci kina i telewizji, ,Kwartalnik Filmowy”, 2021, nr 115,
s. 81. W zwigzku z udostepnianiem seriali, takze biograficznych, na plat-
formach streamingowych, kwestig kluczowa jest zastanowienie sie nad
tym: czym jest serial w internecie? Pawet Sotodki przypomnial, ze: ,,Proba
rozpoczecia dyskusji na temat seriali internetowych w pierwszym
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graficznych modelem sa nie poszczegolne czesci, co cala seria,
gdyz prezentowane sukcesywnie odcinki nalezy interpretowac
raczej jako wyimki wiekszej calosci. Istota tkwi w tym, jaki cha-
rakter bedzie mial ,fragment” biografii ujety w jednym odcinku.
Czy zamkniety, przemys$lany, a w zwigzku z tym stanowiacy
calostke znaczeniowo-formalna, ktoéra jednoczesnie bedzie
wzbudzaé zainteresowanie, a z czasem przywiazywaé widzow?
Czy otwarty, przemyslany w kontekécie czesci wiekszej calosSci,
a w zwigzku z tym stanowigcy do$¢ enigmatyczny czy ,,plynny
twor”, ktory raczej oglada sie ciagiem. Odcinki sg w tym konte-
kécie wspolczesnymi odmianami Sredniowiecznych mansjo-
noé6w. Ich zawarto$¢ generuje nie tylko zainteresowanie, ale tez
decyzje o sposobie zaplanowania percepcji calo$ci32.

Wida¢ wiec, ze streaming zrewidowal podejscie filmowcow
do kwestii temporalnych — tradycyjna liczba odcinkow serialu
nadawanego w stacji ogdlnodostepnej wahala sie miedzy dwa-
dzie$cia dwa a dwadzieécia cztery, a kanaly kablowe zazwyczaj
ograniczaly sie do trzynastu epizodéw. Najciekawsze produkcje
telewizyjne maja premiery jesienig i emitowane sa raz w tygo-
dniu do p6znej wiosny lub wezesnego lata, z przerwami na $wie-
ta religijne i panstwowe. Duze znaczenie ma réwniez dzien

momencie moze napotka¢ opér: czym w ogole jest serial internetowy?
W powszechnym rozumieniu serial jest przeciez czym$, co mozna ogladaé
wylacznie podczas telewizyjnej emisji — ostatecznie czyms$, co najpierw
zostalo zaprezentowane na matym ekranie, a nastepnie trafilo do interne-
tu [...]. Medium, poprzez ktoére ma miejsce kontakt z dzielem, nie jest
wystarczajacym elementem definiujacym, cho¢ niewatpliwie stanowi ele-
ment kluczowy, laczy nie tylko internet traktowany jako podstawowe
miejsce eksploatacji, ale takze porzucenie tradycyjnych cotygodniowych
(czy tez w przypadku oper mydlanych — codziennych) emisji, umozliwia-
jacych widzom oddawanie sie nowym rytualom odbiorczym poprzez udo-
stepnianie wszystkich odcinkéw jednego dnia, jak rowniez uniezaleznie-
nie sie od ograniczen terytorialnych dzieki potraktowaniu internetu jako
pierwszego pola eksploatacyjnego (P. Sotodki, Serial internetowy -
notatki o zjawisku, ,Panoptikum”, 2018, nr 19 (26), s. 33).

32 Por. na temat tego mechanizmu na przyktadzie literatury drukowa-
nej w odcinkach — A. Warnke, Od ptodéw skandalu do platnych news-
letterow — powiesé w odcinkach (2.02.2022), https://culture.pl/pl/
artykul/od-plodow-skandalu-do-platnych-newsletterow-powiesc-w-
odcinkach (dostep: 06.03.2022).
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i godzina emisji. Strategia najwiekszych platform streamingo-
wych nie wpisuje sie w ten schemat. Chodzi przede wszystkim
o dostepnos$¢ wszystkich odcinkéw od razu, czesto tez ich r6zna
dlugoéc i nietypowy czas premiery. Czasy klasycznych kinowych
seriali sa wypierane przez produkcje dedykowane odbiorcom
platform. Reliktem tych pierwszych sa filmy, ktoérych tworcy pro-
jektuja szersza, wielopokoleniowa grupe widzéw, a wiec ogla-
dajacych telewizje tradycyjna, lubigcych wyjécia do kina czy
fanow streamingu. Dlatego mozna powiedzieé, ze sa one cieka-
wym przykladem synergii ,,starego” i ,nowego”, a wiec r6znych
sposoboéw myslenia o seryjnosci, zarowno od strony produkeji,
dystrybucji, jak i projektowanego odbioru.

Najwazniejsze sygnalizowane przez badaczy cechy seryjnych
produkcji w internecie, to ulokowanie w systemie konwergencji,
interaktywno$¢, partycypacyjno$c, nielinearno$é. Zalety tej
formy przekazu sprowadza sie do: wiekszej autonomii tworcow,
roznorodnych form silnego angazowania widzéw (komentarze,
rozmowy, materialy dodatkowe itp.), mozliwo$¢ wplywania na
forme serialu (modyfikacje jako odpowiedz na potrzeby wi-
dzéw), szybka i globalna dystrybucja, tworzenie opowiesci
transmedialnych.

Biografizm versus perswazja

Serial o artystach to niemal logiczny oksymoron. Laczy w sobie
sprzeczne idee: powszechno$ci i oryginalnoéci. Z jednej strony
chodzi o komunikat (zblizony do rytuatlu), ktéry podobnie jak
kino gatunkoéw, dziala na odbiorce na mocy takich elementéow
jak: powtarzalnos¢, przewidywalno$¢, komunikatywnosé
(kumulacyjno$c), dualizm, nostalgiczno$é, symbolicznos$¢ czy
funkcjonalizm33. Z drugiej strony tematem jest — daleka od

33 Zob. m.in. Ch. F. Altman, W strone teorii gatunku filmowego,
tlum. A. Helman, ,Kino” 1987, nr 6, s. 18—22; R. Altman, Gatunki filmo-
we, thum. M. Zawadzka-Straczek, Warszawa 2012.
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wszelkich schematyzmow — sztuka, a bohaterem — wykracza-
jacy poza i/lub ,dialogizujacy” z przecietnymi postaciami —
artysta. Niemniej uniwersalno$¢, a wiec i ponadczasowo$¢ pod-
jetego tematu jest tym elementem, ktoéry czyni takie seriale
aktualnymi i warto$ciowymi. Niemal te same problemy i moty-
wy przySwiecaly artystom w wieku XIX, jak i teraz. W tym przy-
padku film okazuje sie komunikatem trafiajacym tylko do nie-
ktorych odbiorcow, kogo$, kto oczekuje od filmu wyzwania,
ktore zostalo don $wiadomie wpisane. To filmy i/lub seriale,
ktore kierowane sga do osob zafascynowanych tematem: artysta
i sztuka (w jej statycznym i dynamicznym ciggu rozwojowym),
osobowo$cig, tworczoscig czy biografia znanych oséb z pola sze-
roko pojetej dzialalnoSci artystyczne;j.

Biografia, takze filmowa, jest przede wszystkim $rodkiem
komunikowania sie, poznania, porzadkowania faktow i prze-
ciwdzialania zapominaniu. Wielowymiarowos$¢ tego kontaktu
miedzy nadawca (rezyserem) a odbiorca, staje sie kwestig naj-
bardziej intrygujaca. Chodzi bowiem nie tylko o aspekt referen-
cjalny, ale takze uczuciowy. Te dwie ostatnie kwestie moga pro-
wokowac wiele nowych pytan. Jakich uczu¢ doznaje tworca fil-
mowych biografii w chwili opowiadania o znanych osobach?
Jakie emocje pragnie wzbudzi¢ w odbiorcach? Jak daleko moze
sie w tych manipulacjach posuna¢, zeby nie przekroczyé¢ grani-
cy miedzy faktami a fikcja? W biografiach filmowcy opowiadaja
co prawda o innych, ale poprzez ukazanie: wartosci, ktére bar-
dzo czesto sami wyznaja; do$wiadczen, z ktorymi mieli sposob-
nos$¢ sie mierzyc¢; w koncu wrazliwosci, ktora moze tez ich cha-
rakteryzowaé. Tworzenie biografii innych to wiec tez sposob
konstruowania wlasnej tozsamo$ci i wplywania na §wiadomo$c
historyczna, polityczna, spoteczna czy kulturowa innych, w tym
kontekscie widzow. Dlatego tak wazne sq wszelkie prace anali-
zujace fenomen biografizmu filmowego.

Przykladowo, wieloletnie badania Sylwii Kolos filmu biogra-
ficznego uwienczone zostaly — godng uwagi, nie tylko dla filmo-
znawcow, ale czytelnikow zainteresowanych biografizmem i se-
riami tematycznymi — publikacjg: Film biograficzny — gatunek
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progresywny. Geneza, genologia, strategie narracyjne (2018).
Najistotniejsza teza badaczki jest uznanie biografizmu za gatu-
nek progresywny, a wiec jednocze$nie doskonalacy sie i dyna-
micznie zmieniajacy. Dokladnie tak jak otaczajaca nas rze-
czywisto$¢ i platformy streamingowe34. Cecha ta wpisuje sie
w jedna z wazniejszych funkceji kina, co autorka wyraznie pod-
kresla, piszac:

Korelacje miedzy filmem biograficznym a faktami umacniaja
mimetyczna funkcje kina i sprawiaja, ze percepcja ekranowych
biografii staje sie ekwiwalentem prawdziwego podgladactwa.35

Film i serial biograficzny to gatunek zlozony, hybrydyczny.
Jednoczesnie kazdorazowo w centrum jego uwagi jest czlowiek
i napedzajaca wszelkie dzialania intryga. Dlatego to wla$nie
sposob opowiadania o zyciu znanych os6b powinien by¢ fascy-
nujacy i przynosi¢ nowe, zaskakujace spojrzenie, nie tylko na
ludzkie losy, ale takze na sam gatunek filmowy. Kolos wskazuje
najczeSciej wykorzystywane strategie komunikacyjne (wielo-
krotnie o funkcji zniewalajacej): ,spekulacje”, ,,przemilczenia”,
samania tabu”, ,wielo$¢ perspektyw”, czy ,,skupianie uwagi” na
zyciu wewnetrznym bohatera. Prowadzi to do wskazania najwa-
zniejszych kierunkow przemian biografizmu, a wiec: lamanie
tabu, rezygnacja z tworzenia, tzw. ,upudrowanych, pomniko-
wych portretéw”; oddanie prymu serialom biograficznym, ktore
gobruja nad produkcjami kinowymi, a takze podejécie do ,,praw-
dy” w biogratfii i ,jakosci” filmow tego gatunku.

Serial biograficzny stal sie atrakcyjnym narzedziem ksztattu-
jacym $wiadomo$¢ historyczng, a czesto tez polityczng widzow.
Jego medium sa nie tylko bohaterowie-artySci, ale przede
wszystkim sposoby wzbudzania zainteresowania odbiorcow

34 Por. m.in.: tworzenie w mediach spoleczno$ciowych wlasnych bio-
grafii i wspoltworzenie biografii innych.

35 8. Kolos, Film biograficzny — gatunek progresywny. Geneza,
genologia, strategie narracyjne, Torun, 2018, s. 18.
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tego typu przekazami. Doskonalym sposobem efektywnego
wplywania na konsumentéw platform streamingowych jest
wykorzystanie arystotelesowskiej triady: etosu, patosu i logo-
su36 lub sze$ciu mechanizmé6w wywierania wptywu, o ktorych
pisal Robert Cialdini37. W pierwszym przypadku wymaga to
podstawowej praktycznej znajomosci retoryki. Etos apeluje do
inteligencji, cnoty, moralno$ci, wiarygodnoSci-rzetelnosci
nadawcy (w tym przypadku tworcow filmow). Patos odwoluje
sie do emocji, uprzedzen, motywacji. Sprawia, ze publicznos¢
czuje sie tak, jakby miala osobisty udzial w przekazywanych
informacjach i czesto jest katalizatorem konkretnych dziatan.
Wrazenie sprawczo$ci, wielu osobom, daje juz samo przebywa-
nie w przestrzeni wirtualnej, a tworcy platform streamingo-
wych udostepniajg widzom jeszcze szereg dodatkowych mozli-
wosci. Logos uzywa logiki, rozumowania, dowodow i faktow
do poparcia argumentu. Temu stuza rankingi, statystyki i inne
dane, ktore czesto pojawiaja sie na platformach. Wida¢ wyrazng
korelacje tych mechanizméw retoryki nie tylko z samym funk-
cjonowaniem przestrzeni udostepniania filmow, ale tez strate-
giami stosowanymi przez producentéw w celu zwiekszenia po-

36 Por. m.in.: M. Worsowicz, Triada retoryczna (logos, etos, patos)
a perswazyjnosé sylwetki prasowej, ,Acta Universitatis Lodziensis Folia
Litteraria Polonica”, 2016, nr 1, s. 137—-147.

37 Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, tham.
E. Babinska, Gdansk, 2000. Komunikacja marketingowa na platformach
streamingowych laczy promocje filmu, poprzez przekazywanie okreslo-
nych komunikatéw, z naklanianiem do zakupu dostepu do nich. Cel kul-
turalno-edukacyjny jest sprzezony z czysto komercyjnym. Jeséli nadawca
$wiadomie decyduje sie na manipulowanie widzami poprzez reklame, aby
osiagnac swoje cele, moze wzia¢ pod uwage pewne bodzce lub przestanki,
ktore ulatwig konkretne dzialania reklamowe. Pierwszym bodZcem jest
dobra znajomo$é oczekiwan i zachowan odbiorcow zawarto$ci platform
streamingowych i mozliwo$ci wp}ywanla na nie przez nadawcow.
Reklama filmu koncentruje sie na procesie i mechanizmie, jakim postu-
guje sie widz przy podejmowaniu decyzji zakupu abonamentu lub dostepu
do wybranej zawarto$ci platformy. Innym silnym bodZcem do manipula-
¢ji odbiorcami poprzez reklame jest mozliwo$c i zakres zmiany mechani-
zmu przyciggania uwagi, ktory ma na celu przekonanie widza.
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tencjatu frekwencyjnego38. U podstaw tych ostatnich lezy sze$¢
podstawowych tendencji ludzkiego zachowania: wzajemno$c,
konsekwencja, walidacja spoteczna, sympatia, autorytet i nie-
dobor. Pomagaja one w zarzadzaniu naszymi relacjami w prze-
strzeni wirtualnej, naszym zaangazowaniem spotecznym i na-
szymi osobistymi relacjami z wspotodbiorcami39. Kazdorazowo
istota tych wszystkich mechanizmoéw jest $wiadomo$c funkcjo-
nowania ludzkiej percepcji i wazno$¢ uwagi.

Zakonczenie

W czasach, gdy informacja staje sie ,towarem” czy ,,bronig” a nie
wartoécia, uwazno$¢ jest niezbywalna. Czasem fragmenta-
ryczna, powierzchowna wiedza moze wprowadzi¢ w blad, a ca-
lo$¢ moze zadziwi¢ lub — paradoksalnie — utwierdzi¢ w bledzie.
W biografizmie filmowym na temat ludzi sztuki rezyserzy two-

38 Tworcy spotow filmowych wykorzystuja w tym celu przede wszys-
tkim: chwytliwe tytuly, znane wszystkim nazwiska w obsadzie, czasem
skroty myslowe, metafory, ktére maja wzbudzi¢ zaciekawienie. W war-
stwie wizualnej przyciaganie uwagi sprowadza sie przede wszystkim do
uzycia okreslonych kolorow, gre o$wietleniem, zblizeniami czy nieoczywi-
stymi ujeciami. Kolory odgrywaja wazna role w reklamach manipulacyj-
nych, poniewaz maja znaczenie i emocje zwigzane z nimi, podobnie jak
slowa i obrazy. Cieple kolory, takie jak czerwony, pomaranczowy i zotty,
moga reprezentowac pasje, szczescie i energie, podczas gdy chtodne kolo-
ry, takie jak niebieski, zielony i fioletowy, sa uzywane do tworzenia poczu-
cia spokoju, pogody ducha, zdrowia i bezpieczenstwa. Reklamodawcy
powinni bra¢ pod uwage kilka podstawowych zasad, ktore wydaja sie uni-
wersalne w doborze koloréw. W przypadku platform filmowych wazna
kwestia jest tez laczenie reklamy z zabawa i gra (rozrywka).

39 Niemanipulacyjna perswazja poprzez reklame polega po prostu na
przedstawieniu filmu lub zawarto$ci platformy. Reklama informacyjna
dostarcza konsumentowi informacji rzeczowych, podczas gdy reklama
emocjonalna polega na emocjonalnej grze, ktorej celem jest wywarcie
pozytywnego wplywu na decyzje konsumenta. Gdy takie dzialania kon-
centruja sie przede wszystkim na sklonieniu widza do robienia tego, czego
chce nadawca i wigza sie z prowadzeniem przez niego gry, mamy do czy-
nienia z manipulacja. Najcze$ciej chodzi o przesadne podkreslanie jakosci
produktu, nielogiczna argumentacje, zerowanie na emocjach.
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rza szczegoOlna relacje pomiedzy filmem i widzami. Jest ona
rodzajem metafory fabularnej historii o trudzie docierania do
prawdy na temat osoby, tworczo$ci czy zycia wybranego artysty.
W przypadku oséb zwigzanych ze sztuka, szczegdlnie aktorow,
przeznaczenie wizerunku jest kwestig oczywista, bo jest niejako
Lswpisane” w ten zawdd. Kluczowe jest ustalenie, w jaki sposéb
ten wizerunek powstaje. Filmowy biografizm przynajmniej
cze$ciowo na to pytanie odpowiada.

Niewatpliwie ostatnie lata sa czasem zmian w polskiej bra-
nzy filmowej i/lub serialowej. Bartosz Staszczyszyn pisal, ze nie
da sie podbi¢ lokalnych rynkow, nie dostarczajac publicznosci
lokalnych produkeji4©. Poniekad wiec tez biografii znanych pol-
skich artystow. I to w tych ostatnich tkwi — moim zdaniem —
nadzieja, takze na ,jakoSciowe” produkcje. Niemniej atrakcyj-
no$¢ wizerunku artysty, a wiec tez filmu-serialu na ten temat,
nie jest tozsama z warto$ciami poznawczymi, jakie niesie obco-
wanie z kultura wspolczesna, a wiec takze mediami. Jest raczej
konieczno$cia uwazno$ci irozpoznaniem, a wiec umiejetno-
Scig rozszyfrowania prowadzonej permanentnie gry. Wymaga
bystroéci umystu i skupienia.

Podsumowujgc te wprowadzajace ustalenia, konieczna jest
pamie¢ o tym, ze: sala kinowa, telewizja czy platforma
streamingowa to odmienne modele funkcjonalne. Inny rodzaj
komunikatu medialnego, a wiec znaczgce robznice dzialania
nadawcow. Przeklada sie to na projektowanego odbiorce. Piszac
o filmach realizowanych przez telewizje, a nastepnie prezento-
wanych w réznych przestrzeniach: kino, telewizja czy platforma,
mam tego §wiadomo$¢. Spektrum odbiorcoHw tych przekazow nie
pokrywa sie jeden do jednego. Dlatego tym bardziej istotne jest
zadanie przez nadawcow pytania, do kogo i gdzie (w jaki sposob)
bedzie docieral przekaz. Tylko wéwczas zamyst nad uwaz-
no$cia i ro6znicami w sposobach jej ,pozyskiwania” bedzie
mial sens, a w konsekwencji moze przynie$¢ realny efekt.

40 B, Staszczyszyn, Serie, cykle i seriale (02.02.2022), https://culture.
pl/pl/artykul/sezon-zmian-czyli-serialowa-rewolucja-2022-roku (dostep:
06.05.2022).
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Cinema — Art in the Face of Mediatization.
Initial Reconnaissance
SUMMARY

The subject of the essay is a reflection on the mediatization of film art
in the context of film studies and to indicate the importance of the
category of “mindfulness” in the study of the phenomenon of movie
streaming platforms. Knowledge on this subject allows: on the one
hand (director's perspective) to consciously create a creative process
with the viewers’ interest in mind (new concepts of influencing the
audience), and on the other (the point of view of the recipients of the
film message)—to understand the difference in the perception of indi-
vidual films, series presented on television and watched via stream-
ing platforms.

The aim is to answer the question: How does “mediatization”
affect film art? For example, it may be the expansion of distribution
channels; impact on the so-called “attendance potential”; the increase
and acceleration of the international circulation of the content con-
veyed by the art of moving images; and even changing the canon his-
tory of cinema (“rewriting history”, rewriting). Not all threads are
analyzed as the focus is to indicate the strategies of exerting influence
(including tactics: involvement, arousing interest by creating an aura
of uniqueness or reciprocity and interchangeability of perspectives)
used by the creators of biographical films-series.

Each time these considerations are based on the conviction about
the importance of “mindfulness” and the direction of work on creat-
ing and controlling the interest of potential recipients.

Keywords: mindfulness, film, biographical series, artist, mecha-
nisms of persuasion
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